
Jak stworzyć skuteczną 
reklamę na ekranach 
w sklepach Żabka



Ekrany promocyjne znajdują się wewnątrz sklepu i są widoczne dla klientów stojących 
przy kasie lub przemieszczających się po sklepie.

Ekrany PROMO To idealne miejsce na:

Promocje

Rabaty

Zaproszenie do
odwiedzenia Firmy

Krótkie komunikaty 
sprzedażowe

To idealne miejsce na:

Zwiększenie ruchu
w Twoim lokalu

Ekrany WITRYNOWE

Ekrany witrynowe znajdują się w oknie sklepu i są widoczne z ulicy dla osób 
przechodzących obok Żabki.  Dzięki temu reklama działa jak cyfrowy billboard – stanowi 
pierwszy punkt styku klienta z firmą. Celem reklamy na tym ekranie jest wygenerowanie 
ruchu do Twojej firmy.

Przypomnienie o swojej 
usłudze w codziennych 
sytuacjach

Dotarcie do klientów z 
innych części miasta

odbiorców zapamiętuje treści z ekranów, a świadomość firmy może rosnąć nawet o 47% szybciej* - 
(*PlaybookOOH, Nowy Marketing)

1. Rodzaje ekranów w sklepach Żabka
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Załóżmy, że komis samochodowy chce dotrzeć do nowych klientów z innych dzielnic. 
W takiej sytuacji dobrym rozwiązaniem jest emisja reklamy w kilku sklepach Żabka w 
różnych częściach miasta na obu ekranach wewnętrznych i witrynowych.

Komis samochodowy

Przykład reklamy 
WEWNĘTRZNEJ

Przykład reklamy
WITRYNOWEJ

Twoja reklama w 
Żabce

2. Przykład zastosowania – komis samochodowy
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3. Wymagania techniczne reklamy
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Reklamy na ekranach w sklepach Żabka są krótkie i dynamiczne. Najlepiej działają 
proste komunikaty, które można przeczytać w kilka sekund.

4. Jak przygotować kreację i co przesłać

Krok 1: Podaj swoją branżę i wybierz benefit dla klienta (np. rabat, promo).
Krok 2: Przygotuj chwytliwy nagłówek + CTA (call-to-action, np. "Kup teraz!").
Krok 3: Przygotuj logo, zdjęcia / grafiki jeśli maz oraz kod rabatowy.
Krok 4: Prześlij wszystko na adres: kontakt@reklamazarogiem.pl

Logo firmy
Nie należy przesyłać logo ze zrzutu 
ekranu ani pobranego ze strony w 
niskiej jakości.
• SVG – preferowany
• AI / EPS / PDF – wektor
• PNG – wyłącznie w wysokiej 

rozdzielczości i najlepiej z 
przezroczystym tłem.

Kolory Twojej marki
Prosimy o przesłanie kolorów w 
formacie:
•     HEX
•     RGB

Zdjęcia
Zdjęcia powinny być ostre, jasne i w 
wysokiej rozdzielczości. Akceptowane 
formaty:
•   JPG
•   PNG 

Rekomendowane minimum:
•    pion: 1080 × 1920 px
•    poziom: 1920 × 1080 px

Najlepiej przesyłać pliki większe, np. 
2000 px+ na dłuższym boku.

Tekst reklamy
Ze względu na krótki czas emisji 
najlepiej działają bardzo krótkie 
komunikaty:
• hasło główne
• krótkie rozwinięcie
• promocja / CTA
• dane kontaktowe
• 3 najważniejsze cechy oferty



5. Przykłady reklam
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Zarezerwuj swoją 
kampanię reklamową 
już dziś.
Chętnie pomożemy w doborze sklepów Żabka i odpowiednich 
ekranów oraz w przygotowaniu grafiki reklamowej.

Marta Rajkowska

Realizacja i wsparcie kampanii

+48 512 137 182

marta.rajkowska@reklamazarogiem.pl
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Szymon Szmigiel 

Strategia lokalnej widoczności 
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